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deutsche Stiftungen, Family Offices, HNWI (1/3)

Zentrale Ergebnisse:

Anlagen in Sl sind den befragten Gruppen vergleichsweise unbekannt >
bisher wenig aktive Auseinandersetzung mit der Thematik.

Der deutsche SlI-Markt steckt in den Kinderschuhen = uber weite Strecken
Unsicherheiten und Intransparenz.

Alle drei Anlegergruppen haben grole Schwierigkeiten mit dem Auffinden
und der Auswahl geeigneter sozialer Projekte/Anlageprodukte - oftmals
nach rein subjektiven Kriterien!

Es fehlt an strukturierten Prozessen und Orientierungshilfen/Best Practices
sowie an geeigneten Beratern mit ,Grenzganger-Kompetenz“ - Skalierung
von Projekten schwierig!

Exotenstatus von SlI: Investoren halten nur sehr kleine Teile ihres
Vermogens in Sl = individuell gemanagt, kaum diversifiziert.

Trade-off soziale Wirkung und Rendite = Anleger grundsatzlich bereit,
Untermarktrenditen zu akzeptieren, solange diese positiv sind (Rendite-
Delta als Spende).
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Zentrale Ergebnisse (Forts.):

Anleger sind bereit, ihr Geld langerfristig in SII zu binden - Anlagestil
tendenziell ahnlich ,Buy-and-hold®.

Bezuglich der thematischen Ausrichtung zeigen sich besonders
Privatanleger sehr offen - kritisches Einschatzen von Renditepotenzial
von Sll im Sozialbereich trotz grundsatzlich gesehener Notwendigkeit;
Umweltbereich ertragreich (forderliches Regulierungsumfeld?).

Stiftungen - Stiftungszweck bestimmt thematische Ausrichtung ihrer
Sllis.

Family Offices haben konservative Einstellung - ,Anwalte” ihrer
Mandanten, eher kritische Einstellung gegeniber Sll, aber auch hohes
Beratungsdefizit, Uberfordert oder nicht willens!

Investoren bevorzugen transparente und leicht zu erfassende Slis >
idealerweise in der naheren regionalen Umgebung mit der Moglichkeit
zur aktiven Partizipation, moglichst keine Direktanlagen oder Fonds.

Messung scheint in Deutschland derzeit nicht das drangendste Problem -
Impact Measurement eher ,Nice-to-have“ und ein akademisches Thema.

niversitat Stuttgart - e C C 0




Die Anlagebereitschaft fur Social Impact Investments -
deutsche Stiftungen, Family Offices, HNWI (3/3)

* Top 5 Zielbereiche in « Top 5 Hemmnisse in
Deutschland Deutschland
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